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V tabulce uvddime prfehled otdzek, které wvyvstaly
v projektu NEFERTITI mezi odborniky pfi organizaci jejich
demonstraci. V odpovédich na tyto otdzky poskytujeme
praktické tipy, jak na tyto otdzky reagovat, anebo priklady
toho, jak tyto otdzky vyuzit k formulaci cild, na které se
chcete zaméfit.

Organizdtordm demonstrace doporucujeme podivat
se na priklady cild ve ¢tvrtém sloupci tabulky. Jak si
povsimnete, jsou tyto cile zaméreny na proces organizace
demonstracnich akci. Jsou také dostatecné specifické, aby
se daly zvlddnout a zodpovédét. Stanovenim téchto cild
v procesu organizovani demonstraci mize organizacni
tgm snadnéji vyhodnocovat, utit se a zlepSovat budouci
procesy tvorby demonstracnich akci.

Tyto cile slouzi samoziejmé jako priklady; organizacni
tgm je mdze pojmout jako inspiraci nebo je pfipadné
prizpUsaobit své konkrétni situaci. Pri formulaci vlastnich
cild nezapominejte na otdzky: co, kde, jak a kdy? Tak
formulujete cile, které jsou specifické. Také nezapominejte
na to, ze pro jednu demonstracni akci mdzete formulovat
vice nez jeden cil. Mdzete napriklad formulovat cil pro
pfipravu demonstracni akce, béhem ni a po ni. Nebo
mUzete vybrat nékteré z kategorif (sloupec 1) a formulovat
cile tgkajici se nékolika kategorii pro jednu demonstracni
akci.



KATEGORIE VYVSTAVAJICi OTAZKA TIPY PRIKLADY CiLU
Cil-’ 3 Jak oslovit Pouzijte seznamy adres od zemédélct z pfidruzenych skupin, se ktergmi

A CILOVE cilové publikum? mozete pracovat.

PUBLIKUM

Pouzijte oficidlni seznamy adres (napf. od vlddnich organu).

Pouzijte skupiny na WhatsAppu (zejména pokud jsou jejich ¢lenové konkrétni
cilovou skupinou jako zemédélci zajimajici se o precizni zemédélstvi).

PouZijte sité poradcu.
Pouzijte Twitter k osloveni Sirsi verejnosti.

Pouzijte LinkedIn k pozvani profesiondld, jako jsou poradci, tvirci politik,
vizkumni pracovnici (pozvanku také zverejnéte v jakékoli vjznamné skupiné
na LinkedlInu, které jste soucasti, abyste zacilili na urcitou skupinu).

PouZijte prislusné skupiny na Facebooku, abyste zacilili na konkrétni publikum
(napr. skupina, kde Gcastnici sdileji informace o konkrétnich strojich).

Formulace jasnych a specifickgch cild mdze usnadnit urceni toho, kdo by mél
byt vasim cilovgm publikem.

Jak prilakat dostatek
uéastnika, ktefi

se zajimaji o téma
demonstracni akce?

Cilem demonstracni akce X je prildkat 30 lidi, ktefi se zajimaji
o péstovani meziplodin.

Poté se zamyslete nad tim, jak jste tohoto cile dosahli.
Doséhli jste svého cile? Pokud ano: jak jste tyto lidi prilékali,
prostrednictvim kterych kanald jste je nasli atd.?

Jak pfi demonstracni
akci zacilit na tvirce
politik?

Pozadejte WP6 o pomoc ohledné toho, jak aktivné zapojit tvirce politik.

Do své demonstracni akce zahrfite (konkrétni) zemédélskou politiku jako téma
(napr. SZP, ekoschémata atd.)

Tvurci politik mohou mit vétsi zajem pripojit se, pokud pUjde o velkou udalost,
v obdobi pred volbami nebo pokud je na akci pfitomen tisk.

Zkuste zaslat osobni pozvanku (namisto e-mailu na adresu info@...).

Spolupracujte s ostatnimi osobami, které jiz navazaly vztahy s tvirci politik
(napr. skupina zemédélch nebo poradni organizace).

V pozvdnce tvircim politik jasné vyjddrete hodnotu projektu NEFERTITI.

Ujistéte se, Zze na akci budou i jini G¢astnici, ktefi jsou pro tvarce politik zajimavi
(napf. vedouci predstavitel poradni organizace).
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KATEGORIE VYVSTAVAJICi OTAZKA TIPY PRIKLADY CiLU

CiL’ . Jak ur¢it zajem a profil Béhem své prvni demonstracni akce tohoto roku poZzaddme

A CILOVE cilové skupiny? nejméné dvacet ekologickych zemé&délch, aby vyplnili rychly

PUBLIKUM prizkum na portale Mentimeter (mentimeter.com) o svijch
zajmech a profilu.
Zamyslete se nad vysledky prizkumu a vytvorte si o nich
z3véry pro ucely budoucich demonstraci. UvaZujte nad
otdzkami jako ,Fungovalo to?“. Maji icastnici opravdovy
zdjem? Atd.

DEMONSTRACNI Jak motivovat zemédélce Ujistéte se, Ze hostitelskj zemédélec md motivaci ke spolupraci s vami:

FARMA k tomu, aby poradali co tim ziska?

demonstracni akci?

Jak se lépe zkoordinovat
s ostatnimi akcemi, které
probihaji?

Béhem tohoto predvadéciho roku budeme spolupracovat
s alespon jednim dalSim relevantnim projektem EU a jednou
mistni akci organizovanou skupinou zemédélct.

Zamuyslete se nad tim, jak jste spolupracovali, co jste se naucili,
co probéhlo dobre, co probéhlo Spatné a jestli ty spoluprice za
to staly. Proc?

M0zeme se podélit

o priklady osvédcengch
postupd, jak inspirovat
mladé zemédélce,

nové prichozi, nové
dobrovolniky na farmé
a nové zdkazniky na
farmé?

Kazdé dva mésice usporadame setkani s ostatnimi
organizdtory demonstracnich akci pres Skype, abychom
sdileli osvédcené postupy, praktické tipy a zkusenosti.

Sdilejte tyto vhodné priklady se svgmi kolegy.

Jak najit inspirativni
zemédélce?

e Kziskani tipl vyuZivejte vlastni kontakty: napfiklad od zemédélskych
odbornikd, poradcd, jingch vgzkumn(gch pracovnikd.

* Vytvorte si s hostitelskgm zemédélcem urcit( vztah pred akci.
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KATEGORIE VYVSTAVAJICi OTAZKA TIPY PRIKLADY CiLU
USPORADANI Jak pro demonstracni Pri pripravé akce mudze byt uzite¢né vytvorit jak harmonogram (kratky prehled PFi pfipravé demonstracni akce X si vytvofime podrobng
DEMONSTRACNI akci vytvofit spravny ve stylu ,co a kde"), tak scénaf (podrobnéjii rozpis toho, kdo co déla, kde, kdy, harmonogram s upfesnénim &asu, mista, roli a nezbytnosti.
AKCE harmonogram? v jakém poradi, co se ma fikat, jaké nastroje se maji pouzit atd.).
Po akci zhodnotte, co bylo uzitené a co ne. Co by se podle vas
Pokud harmonogram/scénar budete sdilet se vSemi zG¢astnéngmi osobami, mélo pristé zménit? Vytvorte si zavéry pro ucely budoucich
muzete se tak vyhnout nedorozumeéni a ujistit se, Ze vSichni védi, co se od nich akci.
ocekdva.

Méte vhodnou Sablonu pro harmonogram/scénar? Podélte se o ni se svymi kolegy.

Jak zorganizovat Béhem demonstrac¢ni akce X bude ¢as na prezentace omezeny(
9 p y
interaktivnéjsi akce? na 10 minut, béhem akce zorganizujeme minimalné tfi rGzné

aktivity a vyhodnotime je.

Zamuyslete se nad typy aktivit, které jste zorganizovali,
a nad tim, jak dobre probéhly. Viytvorte si zavéry pro dcely
budoucich akci.

PROPAGACE Jak oslovit cilové Pokud chcete cilit na konkrétni publikum (napf. ekologicti zemédélci), pouzijte Pred demonstracni akci X prozkoumame vhodné kanaly
publikum? specifické kandly pro Sifeni informaci. pro komunikaci a Sifeni informaci, abychom oslovili cilové
publikum A, a na konci akce provedeme rychly priazkum,
abychom zjistili, jak se Gcastnici o akci dozvédéli.

Jak vyuzit socialni Pred demonstracni akci X o proximalnim snimani pady
média, aby se lidé pouzijeme platformu socidlnich médii Y, abychom pozvali
zapojili? Gcastniky na akci a taky abychom s nimi komunikovali

prostrednictvim dotazd/stanovisek.

Béhem demonstracni akce X budeme akci (jeji ¢asti) vysilat
zivé na Facebooku a komunikovat s online Gcastniky
prostrednictvim chatu.

Po demonstracni akci X budeme pokracovat v diskuzi

a vymeéné znalosti o proximalnim snimani pidy na socidlnich
médiich a od online i fyzicky pfitomnych Gcastnikd si
vyzaddame zpétnou vazbu.

Vijse uvedené priklady ukazuji, jak mizete formulovat cile
pro pripravu akce, béhem akce a po akci. Poté mizete strucné
popsat, jak jste pouzili socidlni média, a zhodnotit dspéchy,
nezdary, ziskané poznatky atd.
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KATEGORIE VYVSTAVAJICi OTAZKA TIPY PRIKLADY CiLU
PROPAGACE Jak optimalné vyuzit VyuzZijte ruzné kanaly, abyste prildkali rizné osoby (napf. s ohledem na vék).
kanaly socialnich
médii? Priklady: pouZijte Twitter, Facebook a skupiny na WhatsAppu, abyste informovali
0 akci 3 pozvali Gcastniky. Pozadejte pfislusné strany (napr. univerzity, organizace
zemédélct, poradni organizace) o retweet, sdileni, lajky atd., aby doslo k osloveni
SirSiho publika. Méjte ale na paméti, Ze v dlsledku toho se mizZe objevit Siroké
publikum. Pokud chcete cilit na urcitou skupinu, mozna budete chtit vyuZit
specifické e-mailové seznamy nebo skupiny na Facebooku atd.
VZDELAVANI Jak pouzit a predstavit Béhem demonstracni akce X integrujeme vzdéldvaci metody
A FACILITACE rizné vzdélavaci a, b a c a tyto metody zhodnotime spolu s Géastniky.
metody?

Jak jednat s Gicastniky,
ktefi se zdrahaji sdilet
a vyménovat znalosti?

¢ Pokud vytvofite mensi diskuzni skupiny, mize to pomoci navodit bezpecnou
atmosféru, ve které budou Gcastnici sdilnéjsi.

e Také zajistéte, aby nékteré okamziky béhem akce byly neformalni, aby se
Gcastnici mohli vzdjemné poznat.

e Zahrnte do akce nékolik cviceni k prolomenti ledd (viz také tipy u dalsi otdzky).

e Pokladejte otdzky a vyzgvejte konkrétni Gcastniky, aby odpovidali
(tak také zabranite tomu, aby konverzaci prevzala jedna nebo vice osob).
¢ Premyslejte nad tim, jak chcete Gcastniky rozdélit, pokud vytvorite mensi
skupiny (napf. vytvofite skupinu pro ,zacatecniky” a pro ,pokrocilé”).

e Ujistéte se, Ze jsou urceny osoby, které maji diskuze usnadnovat
(také v mensich skupindch).

Které nastroje je mozné
prozkoumat, aby
ucastnikim pomohly se
otevfit?

Nékolik navrha
e Demonstracni akci zacnéte tim, Ze se postupné vsichni predstavi.

* Pouzijte cvieni k prolomeni ledd / dodani energie (napr. podélte se
0 zajimavost; najdéte tri véci, které mate s osobou vedle sebe spolecné; cviceni
4velkd myslenkova mapa”; hra na architekty).

Podivejte se na tuto kapitolu z prirucky MSP, kde najdete inspiraci pro Gvod béhem
akce, kterd Gcastnikim pomuze citit se mezi sebou navzajem lépe.

Béhem demonstracni akce X budeme zvlastni pozornost
vénovat ndstrojum, které G¢astnikim pomohou se vice
otevrit. Pouzijeme alespon dva rdzné nastroje a na konci akce
pozadame Gcastniky o zpétnou vazbu.

Poté zhodnotte, které ndstroje jste pouzili a jak je ucastnici
hodnoti. Vytvorte si zavéry pro dcely budoucich akci.
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KATEGORIE VYVSTAVAJICi OTAZKA TIPY PRIKLADY CiLU
VZDELAVANI Jak usnadnit vgménu * Tento akéni katalog je také dobrym zdrojem nastroju facilitace
A FACILITACE znalosti ve velkjch (katalog je vgsledkem projektu Engage2020).
skupinach? v s - , . - .
e Pfirucka MSP a akéni katalog, na které odkazujeme v(se, poskytuji mnoho
dalsich ndstroju pro facilitaci a mnohostranna partnerstvi.
®  Pokud najdete jiné relevantni (online) zdroje s nastroji facilitace, podélte se o né
se svgmi kolegy.
Jak motivovat Jednoduch( zpUsob je prosté se zemédélcl zeptat, co by chtéli z Gcasti na
zemédélce ke sdileni demonstracni akci nebo z hostovani demonstracni akce ziskat, pricemz se pak
znalosti? snazte jejich potfebam vyhovét. Pobidku také zahrite do své pozvanky
(Co tim ziskaji?).
VYH’ODNOCIgNi Jak mGzZzeme méfit Zaméfit se na toto téma je naddle obtizné, protoze méreni dopadu vyzaduje Svou demonstracni akci povazujeme za Uspésnou, kdyz
A NASLEDNE dopad? uréit( ¢as pro shromézdéni Gdaji a dodate¢nou anal(zu (idajd. Organizatofi nastane X.
KROKY demonstracni akce by mohli spolupracovat s univerzitami a pozadat studenty Dopad své demonstracni akce zméfime monitorovanim Y.
o vypracovani analgzy dopadd, aby ziskali informace. Organizacni tym muze Dopad metod pouZitych béhem demonstracni akce zmérime
v predstihu urcit, jak bude méfit dopad akce, kdyz se zamysli nad témito otdzkami:  monitorovanim Z.
Kdy povazujeme demonstracni akci za UspéSnou? Jaky druh dopadu chceme Dopad demonstracni akce na zavadéni inovaci zmérime
méfit? Dopad pouzitjch metod? Dopad na zavadéni inovaci? monitorovanim Z.
Jak zUstat v kontaktu Néktera centra maji dobré zkusenosti s poskytnutim prostoru online (jako je Po demonstracni akci vymuyslime zpUsob, jak G¢astnici mohou

s Gcastniky po akci?

skupina na Facebooku), kde tcastnici mohou sdilet zkuSenosti a klast dotazy.
Zpusobem, jak zUstat v kontaktu, miZe byt i vytvoreni e-mailového seznamu

3 zaslani dodatecnych informaci, podékovani nebo fotek/videi z akce (samoziejmé
s ohledem na pravidla pro ochranu osobnich Gdajh).

zUstat v kontaktu s ndmi i se sebou navzdjem, a pozdddme je
o hodnoceni nasich metod.

MdzZete byt konkrétnéjsi a zminit metody/nastroje, které
budete zkouset a hodnotit. Pfi ndsledném hodnoceni procesu
organizace demonstracni akce je samoziejmé mozné zohlednit
zpétnou vazbu od Gcéastniko.

Jak usnadnit zpétnou
vazbu
(ve velkych skupindch)

Béhem demonstracni akce X pouzijeme k usnadnéni zpétné
vazby od skupiny metodu Y.

Poté se zamyslete nad Ucinnosti pouZitgch metod a vytvorte si
zavéry pro ucely budoucich akci.
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KATEGORIE VYVSTAVAJICi OTAZKA TIPY PRIKLADY CiLU
VIRTUALNI L Jak pripravit Pfipravte se dobre, dokonce jesté lépe nez u ,,bézné" demonstracni akce.
RlE(I(‘:’lEONSTRACNl virtudlni demonstraci? Pfipravte dobry program.

¢ Nastroje vyzkousejte pred demonstracni akci.

¢  Pripravte pomoci nich vstup ostatnich fecnikd (nacasovani, interakce atd.).

Pfipravte atraktivni material.

e \yuZijte svédectvi: abyste byli pripraveni, s krdtkgmi a jasngmi sdélenimi,
oteviené smyslejicimi fecniky.

*  Poskytujte videa s vysokou kvalitou (uZ existujici nebo vytvorend specialné pro
demonstracni akci).

e  Pouzivejte vizualni pomucky: obrazky, barvy, fotky...

Nezanedb3avejte propagaci a pozvanky.

e Pouzivejte rizné kandly: Facebook, WhatsApp, webové stranky, e-maily
Gcastnikim predchozich akci/workshopd.

e Akci rozdélte do riznygch dnd, pokud se zaregistruje pfilis mnoho lidi.

Jak ve virtudlni * Nazalatku pustte kratké video, aby se lidé seznamili s pfedné3ejicim
demonstracni akci a s tématem demonstrac¢ni akce.

. .
vytvorit interakei? e \yuZivejte ankety (Mentimeter) nebo poznamky (k dispozici je spousta online
nastroju, viz pokyny pro virtudlni demonstracni akce).

¢ Poskytnéte prostor pro diskuzi: oteviete otdzky a odpovédi, chat...

Diskuzi moderujte.

e  Zacnéte nékolika pravidly o tom, jak se béhem online schiize chovat
(napf. ztisit mikrofon).

e Zdlraznéte, ze je duleZité respektovat nacasovani, a to jesté vic nez béhem
bézné demonstracni akce.

® Moderdtor a facilitdtor by mély byt dvé rizné osoby.

Nezapomerite na hodnoceni, jehoZz visledky lze pozdéji sdilet.
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KATEGORIE VYVSTAVAJICi OTAZKA TIPY PRIKLADY CiLU

Co délat v pfipadé Na technické problémy se pripravte, i kdyz nemizete predvidat vse.

technickgch probléma? Nejdfiv vSe vyzkousejte na riznych elektronickych zafizenich (pocitac, tablet
a mobil), abyste méli jistotu, Ze to funguje na vsech.

* Pripravte si letdk o pouziti vybraného nastroje a poslete ho Gcastnikim
s nékolikadennim predstihem.

e Vytvorte skupinu na WhatsAppu nebo poskytnéte jinou podporu soubézné
s demonstracni akci, abyste pomohli lidem, kteri maji potiZe s pfipojenim.

eV chatu sdilejte odkazy, se kterymi béhem demonstracni akce pracujete, aby je
ostatni mohli sledovat u sebe, pokud sdileni obrazovky nefunguje dobre.

e Zostante v klidu, nékteré problémy se daji fesit velice snadno.

Dbejte na ochranu osobnich udaju.
e Pripfipojeni se k webinafi si vyzadejte souhlas.

¢ Poskytnéte seznam Gcastnikd, abyste podporili sit kontaktu.

Jaké pokyny mizeme PRIKLADY PROGRAMU
pouzit ke zlepseni
interakce béhem Program orientovany na video
webindre / virtualni o
demonstracni akce?

Uvod moderétora.
e Sedm videi s ¢asem na otadzky a interakci mezi G¢astniky po kazdém videu.

e Dodatecny Cas na otdzky na konci.

Moderator, predvadéjici zemédélec a tazatel
e Uvitdni

e Spusténividea

® Rozhovor se zemédélcem

e Otevreni otdzek a odpovédi

e Kviz z portdlu Mentimeter

¢ Konec akce
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